
DATA marketing

DMP Datacon



ОТКУДА БЕРУТСЯ 

ДАННЫЕ

О ДЕЙСТВИЯХ ЛЮДЕЙ В 

ИНТЕРНЕТЕ

В течение жизни, с каждым из 

нас происходит множество 

крупных и мелких событий.

Часть из них могут повторяться, 

мы регулярно покупаем 

продукты, ходим на работу, 

ездим в отпуска, меняем 

машины. 

 

С помощью DMP Datacon мы 

можем предсказывать 

поведение людей и делать 

прогнозы, основанные на 

чистых, верифицированных 

данных.



Возможности DMP Datacon





Персонализация и сегментация данных



Cегментация данных (без DMP)

id

#****

#****

#****

#****

#****

#****

#****

#****

Авто
Эконом Комфорт Бизнес

Возможности DMP необходимы для того, 

чтобы наиболее точно сегментировать 

аудиторию.

Пример: категория «Авто»

Иногда мало знать, какой класс 

предпочтителен тому или иному человеку. 

Благодаря DMP, появляется возможность 

уточнить более важные детали, например, 

марку авто или другие факторы, влияющие 

на его поведение.

По такому же принципу появляется 

возможность сегментирования данных в 

других областях.



Cегментация данных (с DMP, уточненная)

id

#****

#****

#****

#****

#****

#****

#****

#****

авто
комфортэконом бизнес

Renault Lada Daewoo Kia Mazda Skoda Jaguar Mersedes Infiniti



Основные бизнес-направления для DMP Datacon

Недвижимость Авто Медицина

ФинансыRetail



Возможные варианты сотрудничества
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